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ICrisis en el mercado automovilistico
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B MODELOS MAS VENDIDOS B MARCAS MAS VENDIDAS Bl VENTAS POR SEGMENTOS
En 2011 En 2011 En2011 Unidades Variacién 2010-2011 (%)
Renault  Mégane [N 35.597  Seat [ 73524 Micro 32.566 |-32,8
Seat Ibiza 31.106 Volkswagen 71.608 Pequefio 219.786 -16,8
Citroén C4 28.825 Ford 64.928 Medio-bajo 230.312 -20,6
Nissan Qashqai 24374 Peugeot 64.058 Medio-alto 103.165 -20,3
Volkswagen Golf 22.488 Renault 63.670 Deportivo 7.051 -16,1
Seat Ledn 22.404 Citroén 59.198 Ejecutivo 13.899 -5,4
Volkswagen Polo 20.913 Opel 58.236 Lujo 2.456 83,1
Ford 207 20.620 Nissan 39.666 Monovolumen pequefio | 84.650 -20,0
Peugeot Corsa 20.354 Toyota 38.967 Monovolumen grande 14.156 11,3
Opel Focus 19.915 Audi 38.134 Todoterreno pequefio 30.659 22,2
Todoterreno medio 55.604 -15,3
Todoterreno grande 4.602 -3,9
Todoterreno lujo 9.153 -1,3
Fuentes: Anfac y Ganvam, con datos del Instituto de Estudios de Automocidn (IEA). EL PAIS

La crisis hunde la venta de coches
en 2011 a la peor cifra desde 1993

El segmento del lujo se dispara un 83% mientras el mercado global cae el 18%

AMANDA MARS
Madrid

La venta de coches es uno de
esos termoémetros tradicionales
de la economia de un pais, de su
consumo y de la confianza de los
ciudadanos en la marcha de las
cosas. Fue simbolo de la euforia,
con récord histoérico de ventas, y
lo es ahora del declive. La foto-
grafia de 2011 es clara: presente
aciago, futuro sombrio. Aquella
anhelada recuperacién nunca
llegd y el deterioro se agrava. Es-
pafia acab6 el ano pasado con
808.059 matriculaciones, lo que
supone una caida de casi el 18%
respecto al ya negativo ejercicio
anterior y la cifra mas baja des-
de 1993, segtin los datos hechos
publicos ayer por las patronales
de fabricantes (Anfac) y de ven-
dedores (Ganvam).

Las familias, segin sigue el
relato del barémetro del automoé-
vil, lo han pasado peor que las
empresas: las ventas a particu-
lares cayeron mas que el global
del sector, un 33,6%, mientras
que subieron para las empresas
y los alquiladores (un 6% y un
4%, respectivamente), lo que con-
tuvo el golpe. De hecho, las com-
pras de los particulares han per-
dido peso en el conjunto, ahora
representan el 48% del total de
ventas, cuando en 2007 eran el
60% del pastel.

Los cinco millones de para-
dos, la reduccién de salarios y la
sequia crediticia han estado cas-
tigando a este mercado, que des-

de que comenzé la crisis solo lo-
gr6 mejorar sus ventas en 2010,
gracias al potente plan de ayu-
das publicas a la compra de co-
ches. Digerido este efecto, y con
la subida del IVA a mediados de
aquel ejercicio, los concesiona-
rios volvieron a sufrir para ven-
der su género, pese a que en di-
ciembre pasado la caida de ven-
tas se modero hasta el 3,6%.

La matriculacién de automé-
viles lleva ya tres afios por deba-
jo del millén de unidades, una
cifra que la industria considera
la barrera simbdlica bajo la cual
el negocio, en Espafia, va mal.

En 2012 quedara incluso por de-
bajo de esos 800.000, cuando, pa-
ra Anfac, el mercado potencial
espafol seria de 1,3 millones de
matriculaciones al afo, por deba-
jode aquellos 1,6 millones de uni-
dades anuales que se vendian en
el dorado periodo 2004-2006.
Pero, en medio de las cifras
negativas, hay un segmento que
va bien, mas que bien, acaba de
cerrar un afio espectacular: el lu-
jo. En 2011 se vendieron 2.456 de
la gama mas alta (de a partir de
65.000 o 70.000 euros), lo que
supone un salto de hasta el 83%.
Las ventas de Porsche, por

ejemplo, subieron un 17%, y el
modelo todocamino Cayenne se
dispar6 un 42%, con 1.207 unida-
des.

Aparte de los automoéviles de
lujo, solo mejoran las ventas de
los monovolimenes grandes
(11% mas) y los todoterreno pe-
quenos (22%), pero se hunden en
el resto.

¢Por qué le va mejor al coche
mas caro de todos? Hay un efec-
to estadistico, claro, el salto por-
centual es mayor cuanto menor
es la cifra absoluta de la que par-
te, y esos casi 2.500 coches son
apenas un 0,3% del total del mer-

cado espaiol. Pero también ocu-
rre que “el comprador del coche
de lujo tiene mayor poder adqui-
sitivo y no sufre igual la crisis
que el resto y, ademas, la época
de crisis atn le puede beneficiar
porque aprovecha las ofertas
propias de este momento”, expli-
can desde Anfac.

Pero eso le ocurre a pocos,
muy pocos espafioles y los em-
presarios piden ayudas publicas
para animar las compras. La pa-
tronal de los fabricantes acercé
ayer el foco al tan traido y lleva-

Se adquirieron 374
turismos eléctricos
frente a los 69

del afio anterior

do asunto de los ingresos fisca-
les. “Hemos estimado que en
2011 se dejaron de ingresar cer-
ca de 450 millones de euros por
la recaudacién en la imposicién
directa en la compra de automé-
viles”, apunt6 Arancha Mur, la
directora econémica de Anfac.

El presidente de Ganvam,
Juan Antonio Sanchez, alerté de
que la crisis econémicay los pro-
blemas de financiacion al consu-
mo se han llevado por delante
500 empresas y 5.000 empleos
en 12 meses.

Espafia fabrica muchos mas
coches de los que compra. La
produccién de vehiculos en las
fabricas espanolas, que mayori-
tariamente se destinan a la ex-
portacion, ha cerrado el afio con
unos 2,4 millones de unidades,
segin Anfac, una cifra similar a
la del afo pasado, aunque en
2012 se prevé una bajada del 6%
porque entre los principales
clientes, los vecinos europeos, se
vaticinan bajadas del consumo
en este sector.

La crisis del mercado se deja
notar en las empresas. Ayer el
Gobierno valenciano aprobd un
expediente de regulacién de em-
pleo de 39 dias que podria afec-
tar hasta a 4.959 trabajadores de
la factoria de Ford Almussafes.

Una de las apuestas estrella
de esta industria, el vehiculo
eléctrico, va mejorando sus ci-
fras, pero no pasan todavia de lo
testimonial. El afio pasado se
vendieron 375 turismos de este
tipo en Espafa, frente a las 69
unidades de 2010.

Volkswagen pisa los talones a su
filial Seat como la marca mas vendida

A. M., Madrid

Seat ha logrado mantenerse en
2011 como la marca con mas ven-
tas en Espafia, un puesto que lo-
gr6 en 2010 por primera vez en
31 afios al arrebatar el liderazgo
a Renault.

No obstante, la distancia de
Seat con el segundo de la lista,
que es precisamente la firma
que da nombre a su casa matriz,
Volkswagen, se estreché el afio
pasado, ya que por segundo afio,
las ventas de la filial espafiola
del consorcio alemén bajaron ca-
si un 18% (hasta las 73.524 unida-

des), mientras que las del grupo
descendieron menos, un 14%,
hasta los 71.608 coches matricu-
lados. La distancia en esta com-
petencia fraticida, por tanto, se
ha estrechado ligeramente.

La tercera plaza fue para
Ford, con 64.928 unidades ven-
didas, un 16,6% menos, seguida
de Peugeot (64.058 unidades,
un 22,5% menos) y de Renault,
con 63.670 unidades, un 21,9%
menos.

La marca francesa logré ma-
tener su modelo Mégane como
el mas exitoso de Espaiia, al colo-
car 35.597 coches en el mercado,

pese a la caida del 21% respecto a
2010, frente a los 31.106 del se-
gundo de la lista, el Ibiza, que
baja el 22%. Le siguen el C4 de
Citroén (28.825 unidades, -19%)
y el Qashqai de Nissan (-19%).

Para ver incrementos de ven-
tas hay que acercar la lupa a seg-
mentos muy especificos, como la
gama mas alta. Lexus, por ejem-
plo, disparé sus ventas un 53%,
hasta alcanzar las 2.587 unida-
des, mientras que Alfa Romero
mejor6 un 37% (vendié 5.111 uni-
dades) y Porsche un 27,7%
(1.763).

El resto de marcas de gama

alta presentan descensos, por-
que no todos los modelos de una
firma selecta puede considerar-
se lujo. Mercedes, por ejemplo,
cay6 un 18%, hasta los 23.280 co-
ches, y BMW descendi6 un 12%,
hasta los 28.350. Eso si, se ven-
dieron 25 Bentley (frente a los 23
de 2010).

Byd, una ensefia china que fa-
brica vehiculos eléctricos, parti-
cip6 en el tirébn —dentro de sus
niveles modestos— que este tipo
de vehiculos ha experimentado
en Espafia y logr6 ocho matricu-
laciones, frente a las dos del ejer-
cicio anterior.



